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Partnerpräsentation
Integration in die Kampagne «Tell your friends» 
während des ESC 2025
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Agenda

Kampagne Integration
Partner
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Vorwort



Vorwort
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Bühne frei für Basel.
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Der ESC ist in Basel und mit ihm zehntausende Besucherinnen und 
Besucher. Dies ist eine einmalige Gelegenheit, unsere vielseitige Stadt der 
Welt zu präsentieren.

Unsere ESC-Kampagne zeigt Basel nicht nur von seiner besten Seite, sondern 
führt Besucherinnen und Besucher auch zu den besten Angeboten und 
Orten der Stadt. Und dafür brauchen wir Sie.



Kampagne «Tell your friends»
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Idee.

.
2
0
2
4

© Basel Tourismus

7

Wer Basel während des ESC besucht, kann viel erleben. Unsere Kampagne 
stellt die attraktivsten Angebote und besondere Empfehlungen für 
Besucherinnen und Besucher vor.

Mit dem Kampagnentitel «Tell your friends» animieren wir nicht nur zum 
Erleben, sondern auch zum Erzählen – und machen die Gäste zu Insidern 
dieser Stadt.
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Plakate.
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Lautes Layout.
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Neben einem aktivierenden Kampagnenmotto brauchen wir ein lautes Layout, 
das innerhalb der bunten ESC-Kommunikation für genügend 
Aufmerksamkeit sorgt.

Dafür setzen wir auf die Farbe Gelb, die sich mit ihrer leuchtenden 
Signalwirkung ideal eignet, um Ihr Angebot im Stadtbild von Basel 
hervorzuheben.

Der Bereich innerhalb des schwarzen Rahmens wird selbstverständlich von 
unserer Kreativagentur passend zu Ihnen und Ihrem Angebot erstellt.
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Ausspielung.
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Die Plakate werden in Basel-Stadt an beliebten APG-Plakatstellen 
ausgespielt.

Folgende Formate stehen zur Verfügung:
- F200: Einzelmotiv
- F12: Drei Motive nebeneinander, einzeln buchbar
- F24 (2 Standorte): Sechs Motive nebeneinander, einzeln buchbar
- City Epanel Screen (Hochformat an 9 Standorten): Einzelmotiv



Printprodukt.
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Leporello.

.
2
0
2
4

© Basel Tourismus

9

Ein kreatives Leporello macht aus Ihrem Angebot kleine Kärtchen zum 
Abtrennen und Weitergeben – und unterstreicht so den «Tell»-Charakter der 
Kampagne.

Die Leporellos werden unter anderem an folgenden Orten kostenlos für 
Touristinnen und Touristen aufliegen:
− Basel Tourist Information
− Hotelrezeptionen
− Bei allen teilnehmenden Partnern
− ESC-Village 
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Social Media.
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Friends of Basel.
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Angesagte Baslerinnen und Basler präsentieren Ihr Angebot als aufregende 
Tipps auf ihren Social-Media-Kanälen – und animieren authentisch zum 
Entdecken und Erleben.
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Auswahl der Friends.
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Bei der Auswahl der Friends achten wir auf folgende Kriterien:
- Verankerung in Basel
- Flair für Social Media (mind. 1000 Follower)
- Engagiert in Kunst, Kultur oder Architektur

- Content-Videos werden auf den Basel-Accounts geteilt



Zusammenarbeit.
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Je nach Partner und Angebot wird 
ein passender Friend gesucht und 
gefunden.

Rekrutierung

Die Friends werden für die 
Umsetzung des Content-Videos 
spezifisch auf ihren Partner 
gebrieft.

Das Video inklusive Caption wird
in Absprache mit Basel Tourismus 
und dem Partner freigegeben.

Friends posten das Video auf ihren 
Kanälen und markieren 
@baselswitzerland und den Partner.

Briefing Freigabe und Posten



Integration Partner
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Told by Friends.
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Als Partner sind Sie ein fester Bestandteil unserer Kampagne während des 
ESC – sei das auf Plakaten, im Printprodukt oder auf Social Media. Ihr 
Angebot wird zum wertvollen Tipp, der von Freund zu Freundin 
weitererzählt wird.



Drei Freundschaftsdeals.
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CHF 300*
Paket «Friends»

Einbindung Ihres Angebots: 
- 1 Plakat (+ Post Social Media)

CHF 2500*
Paket «Best Friends»

Einbindung Ihres Angebots: 
- 2 Plakate (+ Post Social Media)
- Leporello

CHF 5000*
Paket «Best Friends Forever»

Einbindung Ihres Angebots: 
- 3 Plakate (+ Post Social Media)
- Leporello 
- Content-Video (Insta / Tiktok)

* Sämtliche Preise exkl. MwSt.



Paket «Friends».

Beispiel Jakob’s Basler Leckerly

− Plakat (+ Post Social Media)
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Paket «Best Friends».

Beispiel Fondation Beyeler

− Plakat (+ Post Social Media)
− Leporello
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Paket «Best Friends 
Forever».

Beispiel Hotel Krafft

− Plakat (+ Post Social Media)
− Leporello
− Content-Video (Insta / Tiktok)
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Social Media: 
Krafft told by Laurin



Ihre Vorteile auf einen Blick.

.
2
0
2
4

© Basel Tourismus

4

- Sie sind Bestandteil eines der grössten Anlässe der Welt.
- Sie werden sichtbar für unzählige ESC-Besuchende.
- Sie bewerben Ihr Angebot professionell ohne Umtriebe.
- Sie sind Teil eines starken Partner-Portfolios.
- Sie prägen das attraktive Bild von Basel mit.



Danggschön

Dominic Stöcklin
Head of Marketing

Mobile +41 61 268 68 48
dominic.stoecklin@basel.com
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